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SALON ENTREPRISSIMO

A la rencontre
des PME bourguignonnes

Les relations entre les universités et les entreprises sont
au cceur du débat de la loi Pécresse. Certains diplomes ont
déja choisi d'accorder au monde professionnel une place
centrale dans leur formation depuis quelques années.
Exemple avec un master en communication de l'université.

Afin de mieux connaitre l'environnement et les préoccu-
pations des PME, les étudiants du master Stratégies de com-
munication internationale (MASCI) se sont rendus au salon
Entreprissimo & Dijon du 28 au 30 novembre,

Au menu : rencontres avec différents exposants et échanges
fructueux sur les problématiques actuelles de communica-
tion de ces entreprises. Les étudiants du MASCI ont ainsi pu
se confronter directement aux enjeux de ces PME pour en-
suite tenter d'y répondre. Leur démarche peut en effet se pour-
suivre puisque, dans le cadre de leur formation, ils doivent
effectuer différentes missions en entreprise pour le compte
de leur « junior agence ». lls peuvent donc intervenir sur tous
les sujets relevant de leurs compétences et mettre en appli-
cation leurs connaissances de futurs professionnels de la com-
munication.

Tous ont également pu participer a différents ateliers sur
le theme de la communication au cours desquels les inter-
venants ont fourni quelques conseils essentiels.

Parmi les plus fréquents, celui de faire appel 4 des étudiants
a travers des stages ou des juniors agences pour les aider dans
leur travail, 1l s'agit d'un systéme gaghant-gagnant pour les
studiants de ce master : ils en retirent des expériences utiles
pour leur avenir tout en répondant aux besoins urgents des
entreprises.

Nicolas SUTTER, étudiant Master 2 MASC1
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