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Les salons font plus que jamais
événement

AVEC L'ECONOMIE NUMERIQUE QUI SE DEVELOPPE A GRANDE VITESSE, ON EN OUBLIERAIT
PRESQUE LES FONDAMENTAUX DE LA VENTE : VALORISER SON PRODUIT OU SON SERVICE,
ALLER A LA RENCONTRE DU CLIENT, LE CONVAINCRE, LE FIDELISER...

TaUS COMPTES FAITS, LE SALON EST TOU|OURS LE MEILLEUR OUTIL POUR DECLENCHER
L'ACHAT, ET LE COUT D'UNE VENTE COMCLUE EST BIEN PARMI LES PLUS FAIBLES, AVEC UN
TANT SOIT PEU DE REALISME, POUR L'EXPOSANT COMME POUR LE CANDIDAT A L'ACHAT, UN
SALON EST UN FORMIDABLE MEDIA. DEMONSTRATION.

Emilie Billot
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Les meilleurs outils pour déclencher I'achat Coat d'une vente conclue {€)
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