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LE COMITE REGIONAL DU TOURISME A ENTREPRISSIMO

Qualité et accessibilité : Les deux

piliers du tourisme

C'est autour

de ces deux axes
que le Comité
régional du
tourisme batit
sa stratégie de
développement
et d'accompagne-
ment des acteurs
du secteur.

Ses atouts ?
L'univers du vin,
les itinéraires
fluviaux

et a vélo ainsi
que le tourisme
d'affaires.

Pour ce dernier,
Entreprissimo
fournira une
tribune de choix.

T sl « Bour
EOgNE » devenait
une margue 7 Un
signe reconnais-
sable entre mille,
qui parle & l'esprit de
'homme daffaires comme
de la famille en quéte d'un
fiew de villégiature hors des
sentiers bartus ? Ay Comité
régional du tourisme (CRT)
on s'applique & strucrurer
cette logigue de margue, de
rmaniere 4 en faire le premier
cvecteur dune économie au
porentiel indéniable
L& tourisme bourguignon
CSTUn acteur économique de
premier plan el te n'est pas
pour rien sl fait l'objet d'un
Schéma régional de déve-
loppement (SROT). Parce
que cel acteur doit encore
travailler son réle et le SROT
lui sert de fewile de roule
La participation, les 28, 29 et
! 30 novembre, du CRT 4 bn-
# lrepnssimo va permeftre une
mise en lumiére des objectifs

En juin 2005, Peugeot avait cl
velle version de sa 307, Des

port de Dijan Bourgogne. Le lancement de prod

ilu tourisme d'affaires dans

et des filiéres sur lesquels le
fourisme bourgulgnon peut
APPUIVEr S8 mONtee en puis-

Le CRT s'est fixé deux oh
clifs prioritaires - un toyg-

hoaisi la Bourgogne Faur présenter 4 la presse mondiale la nou-
1

dizaines de journal
la région

risme capable de répondre
aux attentes de tous, nn-
tamment en matiére de prix,
et d'autre part, un tourisme
qui place la qualité au coeur
de ses préoccupations. Voila

stes avaient découvert la voiture & laéro
uits est un axe majeur du développement

(phoras archives BP-LD)

un scénario qui va réclamer,
de 13 part de cet acteur, une
CAPACIté certaine A jouer se-
lon des registres différenciés
Loin des facilités monta-
gnardes ou balnéaires, le

tourisme bourguignon doit
sortir d'autres atouts pour
séduire, faire venir et faire
rester les visiteurs. Ces
atouts, pour le CRT, se dé-
veloppent autour de quatre
thémes qui seront largement
abordés durant les journées
‘Top Tourisme (voir encadré)
et qui ont tous un point en
commun ; Fitinérance,

Le vin: prétexte
idéal a la découverte

La Bourgogne, définitive-
ment, appelle plus a la dé-
couverte et 4 la prumenade
qu'a l'état statique. Clest
pourquot il importe de
meltre en évidence ses po-
tentialités en lermes de tou
risme viticole. Ce patrimoine
fournit le prétexte idéal & la
balade riche en découvertes,
Le vin constitue une formi-
dable porte dentrée pour qui
veut connaitre la Bour-
Rogne.. et cela peut se faire
aveélo.

Cest la seconde tiliére pri-
vilégiée par le CRT, avec une
realité défa concréte : le Tour
de Bourgogne & Vélo (1) qui
propose aujourdhui prés de
600 km d'itinéraire, cansti-

‘bourguignon

]

tué de voles vertes au de vé-
loroutes. Voila un outil qui
sert d'élément [édérateur
pour lensemble des acteurs
du tourisme bourguignon,
concernés fgalement par le
potentiel de [a région en ma-
tiére de voies (luviales. Sur ce
plan. énarmément de choses
sont possibles : la Bourgogne
es{ la deuxiéme région fran

caise pour sa flatte de ba-
teaux habitables en location
(+ de 400). File est leader
pour le marché des péniches
hotels. Le réseau fluvial ir-
rigue l'ensemble de |a région.
Autant d'arouts qui font de
certe filigre une possible lo-
comative

La « nouvelle frontiére »
du tourisme d'affaires

Mais sur la seéne d'Entre-
prissimo, cet acteur qu'est le
touriame régional présentera
aussl une aufre facette, plus
méconnue, de ses talents,
Vendredi 30 novembre, le
lancement du club « Bour-
gogne Events » traduira la
volonté du CRT de favoriser
le développement sous nos
clewx du tourisme daffaires,
La région passéde tout ce quil
peut permetire une réelle
montée en piissance dans
e domaime, qui se ressent
déja & Dijon, mals qui, in-
évitablement, est appelée 3
se décliner ailleurs. La Bour-
gogne sall accueilllr des
congrés, des séminaires
mais, &1 h 30 de TGV de Pa-
ris, elle offre aussi de formi-
dabies apportunites pour les
entreprises qui souhaitent
lancer leurs produilts (auta
maobile, mode, haute tech-
nologie...). Le savoir-faire en
matidre d'organisation évé-
nementielle exigte ef le CRT
souhaite, par la création du
club « Bourgogne Events »,
en fournir un catalogue ex
haustif & cet autre type de
clientéle, Rendez-vous est
donc pris pour Top Tou-
risme, au ceeur dEntrepris- |

simo

(1) www la-beurgogna-a-vela com |
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